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A közösségi média 
legfontosabb funkciói
az újságírók spontán említései 
szerint

Információmegosztás

Kapcsolattartás

Közösségépítés

Tartalommegosztás

A kommunikáció elősegítése

Véleménymegosztás

18% 

15% 

12% 

11% 

11% 

10% 
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A közösségi csatornák használata 
az újságírók körében

Rendszeresen használja

Networking site-ok 73%
Videómegosztók 51%

Blogok 39%
Rss olvasók 17%

Mikroblogok 11%

Fotómegosztók 10%
Linkmegosztók 4%

Mire használják az 
újságírók a közösségi 
médiát?

legalább 
naponta 

néz 
VIDEÓKAT, 

olvas 
BLOGOKAT

50% 

tájékozódás

vélemények, viták felkutatása

információgyűjtés emberekről

forráskeresés

sztoriötletek gyűjtése

hírek terjesztése

beszélgetésekben való részvételre

71%

71%

62%

68%

65%

50%

45%

17% az indexet

22% az origót

is a közösségi médiához
sorolja

84% nem dőlt be 
a beugratós kérdésnek 
(hírkeresőoldalakat nem sorolták a 
közösségi médiához)

Dokumentummegosztók 11%

29%

5%

37%

nagyon hasznos

hasznos is meg nem is
18%inkább nem hasznos

egyáltalán nem hasznos

9%

nem tudja/nem válaszol 2% inkább hasznos

73%
13%

2%

nem

igen, egyet

nem tudja/nem válaszol

igen, többet is
11%

58%

10%

inkább nem hitelesek
17%

egyáltalán nem hitelesek
10%

nem tudja/nem válaszol

inkább hitelesek

5%

hitelesek is meg nem is

igen57%

A közösségi média 
csatornáinak ismertsége

Inkább ismeri

33% Ismeri is meg nem is29%

32%

Inkább nem ismeri

Egyáltalán nem ismeri

Nem tudja nem válaszol1%

2%

2%

Jól ismeri
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39%

17%

11%

10%

51%

68%

83%

53%

32%

45%

2%

17%

18%

67%

25% 37%

39%

50%

58%

57%

Közösségi
Média

Klasszikus
Média

Az egyes funkciók használata 

A különböző típusú közösségi site-ok/ 
csatornák rendszeres használata

networking site-ok (pl. iWiW, facebook)

videómegosztók (pl. Youtube)

blogok

RSS olvasók (pl. Google Reader)

mikroblogok (pl. Twitter)

dokumentummegosztók (pl. Scribd)

fotómegosztók (pl. Flickr)

linkmegosztók (pl. delicious)

Saját tartalmak feltöltése  
közösségi site-okra

73% 

51% 

39% 

17% 

11% 

11% 

10% 

4% 

4% 

4% 

28% 

29% 

23% 

11% 

1% 43% 18% 

1% 29% 12% 

7% 9% 

videónézés  
a neten

blogolvasás

link, kép videó doku-
mentum megosztása

fotómegosztó site-ok  
használata

21% 

21% 

16% 17% 

5% 

NAPONTA 

TÖBBSZÖR

naponta többször

havonta

szinte soha

hetente néhányszor

havonta néhányszor

ritkábban

HAVONTA
HETENTE 

NÉHÁNYSZOR

HAVONTA 

NÉHÁNYSZOR

RITKÁBBAN

SZINTE SOHA

NT/NV

27% 

27% 

26% 

26% 

29% 10% 

11% 

11% 

13% 11% 

6% 1% 

0% 

1% 

1% 

rendszeresen 
használja

már inkább 
munkára 
használja

még kizárólag 
magánemberként 
használja

elképzelhetőnek tartja, 
hogy majd munkaesz-
közként is használja

82%

68%

28%

használ Skype-ot

elképzelhetőnek tartja, 
hogy munkaeszközként is használja

DE
inkább csak 
magánemberként

inkább munkaeszközként  
is használja

73%

61%

5%

39%

rendszeresen használja a 
facebookot

és egyéb networking 
site-ok

DE
inkább csak 
magánemberként

mindössze  
nem regisztrált felhasználó

már nagyrészt 
munkára használja

elképzelhetőnek 
tartja, hogy munkaeszköz-
ként is használja vagy már most 
is használja

Az információszerzés forrásai

Blogok
Mikroblogok (Twitter) 
Facebook és egyéb networking oldalak 
Videomegosztók
RSS-feed 
RSS-olvasók
Fotómegosztók
Dokumentummegosztók 
Linkmegosztók

44%
38%

26%
26%

24%
20%

7%

4%
5%
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Munkája során mire használná, ill. használja a 
blogokat?
spontán válaszok

Munkája során mire használná, ill. használja a 
mikroblogokat?
spontán válaszok

Munkája során mire használná, 
ill. használja a networking  
site-okat (pl. iWiW, Facebook)?
spontán válaszok

semmire

hírszerzésre

közösségépítésre

kontakt keresésre

kapcsolatépítésre

ötletmerítésre

híradásra

dokumentummegosztásra

információmegosztásra

kapcsolatok felépítésére

interjúalanyok felkutatására

levelezésre/chatelésre

személyek felkutatására, ellenőrzésére

promóciós célra

egyéb

kapcsolattartásra

NT/NV

információszerzésre

2% 

3% 

3% 

5% 

5% 

6% 

6% 

6% 

6% 

6% 

6% 

8% 

8% 

10% 

13% 

16% 

21% 

26% 

Információszerzésre44%

Információszerzésre 38%

NT/NV24%

NT/NV 30%

Tájékozódásra16%

Egyéb 14%

Vélemények megismerésére11%

Dokumentummegosztásra 8%

Véleményformálásra5%

Vélemények megismerésére

Promóciós célra

Levelezésre/chatelésre

5%

3%

3%

Ötletmerítésre15%

Információmegosztásra 11%

Egyéb11%

Link ajánlására, megosztására 5%

Újságírók jelenléte és aktivitása 
egyes közösségi oldalakon

85%

39%

87%

61%

22%
17%

Újságírók és a blogolás   

Ír blogot

A közösségimédia- 
csatornáinak hasznossága 
az újságírói, riporteri 
munka során

A közösségimédia- 
csatornák 
mint források 
hitelessége

A közösségi média jelentőssége, az 
újságírói aktivitás/véleményformálás 
fontossága, az információszerzés, és 
a kapcsolattartás a felhasználókkal.

szerint a közösségi 
média csökkenti a 
hagyományos média 
jelentőségét

szerint egyformán 
fontos lesz a 
szerepük a jövőben

szerint a hagyományos média 
továbbra is sokkal erősebb lesz a 
közösséginél

19% szerint a közösségi média olyan 
újdonság, amely megkerülhetetlenné 
vált, és amelyről nem szabad 
lemaradni.

A közösségimédia-
csatornák mint források 
hitelessége

nem 12%

nem tudja/nem válaszol
31%

Szükség van-e arra, 
hogy az újságírók 
részt vegyenek a 
közösségi médában 
zajló párbeszédekben, 
folyamatokban?

Említett indokok

30% 15%

50%

Hogyan változtatja meg a közösségi  
média elterjedése az újságírói munkát?

A válaszadók szerint az újságírást alapvetően a közösségi média öt jellemzője 
változtatja meg: 
•	 az információ mennyisége, áramlásának sebessége megnőtt (24 %)
•	 bárki írhat, szerkeszthet tartalmat (11 %)
•	 fontosabb lett a gyorsabb reagálás (7 %)
•	 az újságírás szubjektívabbá válik (4%)
•	 egyre fontosabbá válik a tartalom folyamatos frissítése, az információk rendezése 

(6%)

•	 „A tendencia az, hogy egyszerűsödik az információ átadása-közvetítése.”
•	  „Tömörebben kell fogalmazni, sokkal gyorsabbnak kell lenni.” 
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33%

49%


