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A kozosségi média
legfontosabb funkcioi

A kozosségi média
csatornainak ismertsége

az Ujsagirok spontan emlitései
szerint
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Ismeriis meg

Inkabb nem ismeri

altalan nem ismeri

19, Nem tudja nem valaszol
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A kozosségi csatornak hasznalata
az ujsagirok korében
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egyes kozosségi oldalakon

Munkaja soran mire hasznalna, ill. hasznalja a
mikroblogokat?
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Hogyan valtoztatja meg a k6zosségi
média elterjedése az ujsagiroi munkat?

A valaszadok szerint az Gjsagirast alapvetden a k6zosségi média ot jellemzdje
valtoztatja meg;

az informacidé mennyisége, aramlasanak sebessége megnott (24 %)

barki irhat, szerkeszthet tartalmat (11 %)

fontosabb lett a gyorsabb reagalas (7 %)

az Ujsagiras szubjektivabba valik (4%)

egyre fontosabba valik a tartalom folyamatos frissitése, az informaciok rendezése
(6%)

.A tendencia az, hogy egyszer(isodik az informacio atadasa-kozvetitése.”

~Tomorebben kell fogalmazni, sokkal gyorsabbnak kell lenni.”
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. Emlitett indokok
E A kozossegi média jelentdssége, az 19% szerint a kozosségi média olyan E
Ujsagiroi aktivitas/vélemeényformalas ujdonsag, amely megkerulhetetlenné :
| fontossaga, az informacioszerzes, és valt, és amelyrél nem szabad i
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i hagyomanyos media szereplk a jovGben




